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Pravidla pro NEpartnery, sportovce a funkcionare podle pravidla 40, provadéciho ustanoveni 3
Olympijské charty — pravidla pro pouZiti osobnostnich prav sportovcti a dalSich osob v dobé XXIIl. zimnich
olympijskych her v Pchjongéchangu 2018
(dale jen ,,Pravidla“®)

Tato Pravidla vydava Cesky olympijsky vybor (dale jen ,COV“) a vztahuji se na pouZiti osoby, jména,
vyobrazeni (fotografie/podobizny) nebo na sportovni vykony sportovce, trenéra, sportovni svazy nebo ¢leny
vypravy  (dale jen  "Uéastnici"), ktefi se G€astni XXIll.  zimnich  olympijskych  her
v Pchjongéchangu v roce 2018 (dale jen ,ZOH“), b&hem obdobi téchto ZOH jako ¢lenové Ceského
olympijského tymu (déle jen ,,COT*).

Pravidlo 40, provadéci ustanoveni 3 Olympijské charty zni: ,Bez souhlasu Vykonného vyboru MOV nesmi
zadny zdvodnik, funkciondr nebo jiny ¢len vypravy na olympijskych hrdch dovolit, aby po dobu trvdni
olympijskych her byly jeho osoba, jméno, vyobrazeni nebo sportovni vykony vyuZivany k reklamnim ucelum®.

Mezinarodni olympijsky vybor (dale jen ,MQOV*) zvefejnil své aktualizované pokyny pro ZOH podle pravidla
40, provadéciho ustanoveni 3 Olympijské charty, které ve stru¢nosti maiji za cil:

() umoinit pokracovani generické reklamy s Ucastniky, aby nedo$lo k narugeni vztaht mezi sponzory
a Ucastniky a nespokojenosti U&astnikd;

(ii) chranit vyhradni prava olympijskych sponzor( na pouzivani olympijského dusevniho vlastnictvi;

(iii) zajistit, aby vSsechny zucastnéné strany pochopily, Ze kazdy narodni olympijsky vybor je odpovédny
za vedeni a prosazovani pravidla 40, provadéciho ustanoveni 3 Olympijské charty na svém Uzemi.

CoV, jakozto narodni olympijsky vybor Ceské republiky, pro zdiiraznéni a roziiteni povédomi téchto
pravidel MOV vydava tato Pravidla k vysvétleni klicovych ustanoveni pravidla 40, provadéciho ustaveni 3
Olympijské charty platna na svém tUzemi:

Za timto ucelem zacind prislusné obdobi, kdy se pouziji tato Pravidla, k datu zaseddni nominacniho Pléna
COV  a kong& tretim dnem po datu slavnostniho ukonéeni ZOH. Pravidla se tedy pouZiji od
18. ledna 2018 do 28. tiinora 2018 vcetné (dale jen "Chranéné obdobi zimnich olympijskych her").

NEpartner znamend komercéni subjekt (véetné sponzorl a medidlnich organizaci), ktery sponzoruje /

prispiva (nebo jinak podporuje) U¢astnika OH (nebo je obchodnim partnerem sportovniho svazu), a nema
uzavfenou pfislusnou smlouvu s MOV nebo s COV.
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OLYMPISKY SYMBOL tvofi pét olympijskych kruhd, uZivd se samostatné, v jedné nebo nékolika barvach.
Kruhy musi mit modrou, Zlutou, ¢ernou, zelenou a ¢ervenou barvu. Jsou vzajemné propojeny zleva doprava.
Modry, ¢erny a Cerveny je umistén nahote, Zluty a zeleny dole. Celek tvofi pravidelny lichobéznik, ktery
spociva na kratsi zakladné. Oficidlni vzor je uloZen v sidle MOV a je obsazen v materidlu Metodika uzivani
olympijskych symbolik, ktery je k dispozici na webovych strankdch www.olympic.cz. Olympijsky symbol
predstavuje spojeni péti kontinentl a setkani sportovcl celého svéta na olympijskych hrach. MOV je
vyhradnim drzitelem prav k olympijskému symbolu;

OLYMPISKY EMBLEM znamend integrovany vzor spojujici olympijské kruhy s jinym vyznaénym prvkem.
Olympijskym emblémem jsou loga COT, COV, Ceského klubu olympionikéi (dale jen ,CKO“), Ceské
olympijské  akademie (ddle jen ,COA“), Ceského klubu fair-play (dale jen ,CKFP“)
a Organizacniho vyboru ZOH (déle jen ,,0COG*“). Navrh jakéhokoliv olympijského emblému musi byt pred
pouzitim predlozen ke schvaleni vykonnému vyboru MOV. Doposud schvalené olympijské emblémy jsou
vyobrazeny v pfiloze €. 2 této Metodiky;

OLYMPUSKE HESLO ,Citius, Altius, Fortius“ vyjadiuje poselstvi, jimz se MOV obraci na viechny, ktefi
nalezZeji k olympijskému hnuti, a vyzyva je, aby vynikli v souladu s olympijskym duchem. MOV je vyhradnim
drzitelem prav k olympijskému heslu;

OLYMPUSKA HYMNA znamend hymnu schvélenou MOV na jeho 55. zasedani v Tokiu roku 1958, jejiz
partitura je uloZena v sidle MOV. MOV je vyhradnim drzitelem prdv k olympijské hymné;

OLYMPUSKA VLAJKA m3 bily podklad bez lemu. Ve svém stiedu ma pétibarevny olympijsky symbol. Vzor a
rozméry musi byt totozné s vlajkou predloZenou Pierrem de Coubertinem na patizském kongresu roku
1914. MOV je vyhradnim drzitelem prav k olympijské vlajce;

OLYMPUSKY PARTNER znamend subjekt, ktery ma pfislusnou smlouvu s MOV nebo s COV na uZivani
uréitych prav k olympijskym symbolikdm a prav du$evniho vlastnictvi MOV a/nebo COV.

OLYMPIJSKA SYMBOLIKA jsou v souladu se zdkonem & 60/2000 Sb., o ochrané olympijskych symbolik,
v platném znéni: (i) olympijsky symbol, (ii) olympijska vlajka, (iii) olympijské heslo, (iv) olympijsky ohen, (v)
olympijskd pochoden, (vi) olympijska hymna, (vii) olympijské emblémy, (viii) vyrazy ,olympijsky” a
,olympiada“. Olympijska symbolika jsou registrovana podle platnych pravnich pfedpisi a mezinarodnich
dohod na ochranu priimyslového a dugevniho vlastnictvi, jimiz je Ceskd republika vazéna;
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»SYMBOLIKA COV“ jsou zejména emblém a vlajka COV. COV miiZe vytvaret i dal$i odvozend olympijskd
symbolika. Vyobrazeni symbolik COV je obsazeno v materidlu Metodika uzivani olympijskych symbolik,
ktery je k dispozici na webovych strankach www.olympic.cz;

V Chranéném obdobi zimnich olympijskych her je nepfipustné pouZiti dalSich vyrazti navozujicich spojeni
s OH:

2018, Pchjongcchang a jeho preklady, zlato, stfibrny, bronz, medaile, snaha, predstaveni, vyzva, zima, hry,
sponzor/sponzofi, vitéz, vitézstvi;

GENERICKA REKLAMA znamend jakoukoliv reklamu slouZici ke ztotoZnéni vyrobku/vyrobki nebo sluzby.

Pravidlo 40, provadéci ustanoveni 3 Olympijské charty pro olympijské partnery

Olympijéti partnefi COV/COT maiji v rdmci svych uzavfenych smluv jista prava vaci COV. Jakékoliv pouziti
potencialnich Ucastnikl v jakékoliv formé reklamy nebo propagace béhem Chranéného obdobi zimnich
olympijskych her musi byt schvaleno COV v souladu s ustanovenimi pisluiné smlouvy.

Celosvétovi/TOP partnefi s plsobnosti na uzemi Ceské republiky maji samostatné dohody s MOV
a pro pripadnou vyjimku podle pravidla 40, provadéciho ustanoveni 3 Olympijské charty pro pfipadnou
generickou reklamu potrebuji vyjimku podle pravidla 40, provadéciho ustanoveni 3 Olympijské charty od
cov.

Pravidlo 40.3. pro neolympijské partnery

Aby NEpartnefi mohli pouZivat generickou reklamu s pouZitim jména/vyobrazeni U&astnika bé&hem
Chranéného obdobi zimnich olympijskych her k reklamnim uceldm, musi dodrZovat nasledujici pravidla:

(i) Toto pouziti jména/vyobrazeni U&astnika zjevné pfimo nebo nepfimo nevytvafi dojem obchodniho
spojeni nebo asociaci mezi obchodni znackou Neolympijskych partneri se ZOH, MOV, Olympijskym
hnutim, COV, €COT a/nebo Gcasti U¢astnika na ZOH;

(ii)  generickd reklama nebude zjevné pfimo nebo nepfimo pouZivat olympijsky emblém, olympijské
heslo, olympijsky symbol, olympijskou hymnu, olympijskd symbolika, symbolika COV a/nebo
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(iii)

(iv)

(v)

(vi)

(vii)

(viii)

(ix)

()

chranéné vyrazy ,olympijsky” a ,olympidda” v jakékoliv podobé i formou zkratky v Chranéném
obdobi zimnich olympijskych her;

genericka reklama nebude jinym zplsobem participovat na ZOH, v¢. napf. formou zdravici gratulace
béhem Chranéného obdobi zimnich olympijskych her;

generickd reklama bude prokazatelné odsouhlasena U¢astnikem, a to pro kazdy druh propagaéniho
materialu zvIast;

genericka reklama nebude vrozporu svefejnou moralkou nebo dobrymi mravy nebo nebude
poskozovat zajmy &i dobré jméno COV/COT a/nebo nebude v rozporu se zamé¥enim a cili ZOH;

na generické reklamé nebudou jakymkoliv zplsobem prezentovany jiné subjekty (tj. zejména jejich
obchodni firmy, vyrobky, sluzby c¢i jakékoliv oznadeni zpUsobilé identifikovat takovy subjekt) nez
subjekt zadajici o povoleni pro takovou reklamu;

genericka reklama nebude uvadét zjevné nepravdivé a zkreslené informace nebo ty, jejichz obsahem
jsou porusovany obecné zavazné pravni predpisy nebo prava jednotlivych osob ¢i instituci;

NEpartner nebude pfimym konkurentem ze stejného oboru ¢innosti sponzort/partnerd MOV a/nebo
cov/CoT;

takovato genericka reklama zacne prokazatelné béZet na verejnosti (trvani reklamni kampané v
jakékoliv formé reklamy nebo propagace musi zacit) nejpozdéji 4 mésice pred Chranénym obdobim
zimnich olympijskych her a

takovato generickd reklama a vSechny materialy k ni se vztahujici budou fadné a vcas predloZeny
k pfedchozimu schvéleni COV.

Pfedbézné znéni generické reklamy a/nebo reklamni kampané (které mohou byt v koncep¢ni formé) musi

byt predloieny COV nejpozdé&ji do 31. srpna 2017, aby se zajistilo, Ze COV bude mit ¢as na kontrolu a

reakci. Z takové zadosti musi vyplyvat nejen obsah generické reklamy, ale i medialni rozvrh takové reklamni

kampané, ktery prokaze, Zze reklama bude komeréni a reklamni kampan pobéZzi minimalné 4 mésice pred

Chranénym obdobim zimnich olympijskych her.

Vsechny otazky tykajici se pravidla 40, provadéciho ustanoveni 3 Olympijské charty sméfujte na adresu:

info@olympic.cz.



