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UVOD

V ¢ervnu 2019 Mezinarodni olympijsky vybor (MOV) aktualizoval
pravidlo 40 Olympijské charty a nasledné vytvofil soubor
Kli€ovych zasad. Tyto Klicové zasady stanovi, jak se mohou
sportovci, ktefi se u¢astni olympijskych her, zapojit do
komer¢nich aktivit v souvislosti s hrami a jak z nich mohou tézit.
Tyto zasady byly dale potvrzeny v roce 2023 a budou platit pro
Hry XXXIII. olympiady v Pafizi 2024 (OH Pafiz 2024).

Dodrzovanim tohoto ramce pomahaji odpovédné znacky a sportovci,
které sponzoruji, olympijskému hnuti zachovat model solidarniho
financovani, ktery zajistuje, Ze véech 206 olympijskych tymu

z jednotlivych zemi mize byt i nadale financovano, aby se mohly
zUcastnit olympijskych her — bez ohledu na dostupnost osobniho
sponzorstvi nebo Uroven financovani tymu v jejich zemich.

MOV usiluje o to, aby vykony sportovct mohl sledovat cely svét,

a to zejména tim, Ze zajidtuje vysilani olympijskych her na skute¢né
celosvétové urovni. Doufame, Ze timto zplisobem zviditelnime
vS§echny sportovce a pomlzeme jim ziskat osobni sponzory. MOV
dale podporuje sportovce pfi ziskavani osobnich sponzort tim, ze jim
poskytuje poradenstvi prostfednictvim platformy Athlete365.

llustrativni pokyny v tomto dokumentu se vztahuji na reklamni
kampané Neolympijskych partnerG. Jsou dopliikem Kli¢ovych zasad
uvedenych v dokumentu MOV Komer¢ni prilezitosti pro ucastniky
olympijskych her v Pafizi 2024 a je tfeba je Cist spole¢né s timto
dokumentem. V pfipadé jakychkoli nejasnosti maji KliCové zasady
pfednost. Slova uvozena velkymi pismeny v tomto dokumentu maji
stejny vyznam jako v Kli¢ovych zdsadach.

Neolympijsti partnefi, v jejichz kampanich vystupuji paralympijsti
sportovci, by se méli seznamit s pokyny Mezinarodniho
paralympijského vyboru (MPV) pro sponzorovani sportovcu a pro
reklamu na paralympijskych hrach v Pafizi 2024.
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MOV a Svétova federace pramyslu sportovnich potfeb (,WFSGI*) se dohodly,
Ze nékteré znacky sportovniho zbozi budou moci za urcitych podminek
propagovat své sportovce pred OH Pafiz 2024, béhem nich i po nich, aby tak
vyjadfily svou dlouhodobou podporu sportovct, olympijskych her a narodnich
olympijskych vybor( a zajistily jeji kontinuitu (dale jen ,Pilotni projekt®). Tyto
znacky musi dodrzovat pokyny a pozadavky stanovené v pfislusnych
dohodéch o ucasti uzavienych s WFSGI.

Tento dokument se tyka vSech reklamnich aktivit, které se tykaji vice nez
jedné zemé. Na reklamu zaméfenou pouze na jedno Uzemi se vztahuji
pravidla narodniho olympijského vyboru (NOV) dané zemé a/nebo
pfislusného organiza¢niho vyboru olympijskych her (COJO) v hostitelskych
zemich, ktera se mohou od Kli¢ovych zasad liit. Sportovci a jejich sponzofi
by se méli informovat u pfislusného NOV nebo COJO. Pokud potfebujete
kontaktni udaje, obratte se na nas e-mailem na adrese rule40@olympic.org.

Na tento dokument navazuje aktivace portalu MOV pro oznamovani reklamy
sportovcl pro Neolympijské partnery, v jejichz nadnarodnich kampanich
vystupuji v obdobi OH Pafiz 2024 sportovci. Portal pro oznamovani reklamy
sportovcl byl vyvinut jako jednoducha platforma, na které mohou znacky
poskytovat sva oznameni a kde budou mit na jednom misté vSe, co potfebuiji.
Portal pro oznamovani bude k dispozici na internetové adrese
rule40.olympic.org.

Dékujeme, ze jste se seznamili s Klicovymi zasadami a Ze se jimi budete Fidit.


http://rule40.olympic.org/
http://rule40.olympic.org/
http://rule40.olympic.org/

Koncept ,Generické (vSeobecné) reklamy* je dlileZity pro
Neolympijské partnery — osobni sponzory sportovct. Neolympijsti
partnefi mohou béhem Obdobi her (od 18. Eervence 2024 do

13. srpna 2024 v&etné) pokracovat v reklamnich kampanich

a vystavovat reklamni materialy, pokud:

* maji povoleni pfislusného sportovce (sportovci),
* v reklamé neni pouzito zadné Olympijské vlastnictvi,

* jsou dodrzovany zasady MOV tykajici se Cinnosti neslucitelnych
s hodnotami olympijského hnuti a s hodnotami narodniho
olympijského vyboru daného sportovce a

* je reklama povazovana za Generickou (vSeobecnou) reklamu.
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KONCEPT GENERICKE REKLAMY A PRIKLADY

Genericka (vSeobecna) reklama je v Klicovych zasadach
definovana jako reklama, ktera splfiuje vSechna tato tfi kritéria:

1. Jedinou spojitosti mezi olympijskym hnutim (. OH Pafiz 2024,
MOV, COJO OH Pafiz 2024, NOV nebo olympijskym tymem
NOV) na jedné strané a pfisluSnou reklamni innosti na strané
druhé je skute¢nost, ze reklama vyuziva Vyobrazeni G¢astnika.

2. Reklama musi byt na trhu nejméné 90 dni pred zacatkem
Obdobi her (ij. pfede dnem 18. dubna 2024) a

3. reklama musi byt naplanovana tak, aby probihala konzistentné
a nebyla béhem Obdobi her podstatnym zptisobem
zintenzivnéna.

Kritéria 2 a 3 budou podle moznosti uplatfiovana flexibilng, aby byli
podporeni sportovci, ktefi se U€astni i jinych soutézi, a aby byly
umoznény bézné kampané (tzv. ,business-as-usual®).

Generické (vSeobecné) reklamni kampang, které jsou planovany
na Obdobi her, musi byt ozndmeny MOV (nebo pfislu§nému NOV
v pfipadé kampani pro jedno Uzemi, pokud to vyzaduji pokyny
pfislusného NOV). Oznamena reklama bude pfezkoumavana
individualné, ale nize uvedené pfiklady ilustruji nékteré reklamni
metody, které by byly, resp. nebyly povazovany za Generickou
reklamu.

Povoleno

&
Q

Nepovoleno

Dany pfipad nebo prohlaseni je za urc€itych podminek
pfijatelné.

KliCové zasady.
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PRIKLAD 1 PRIKLAD 2
GENERICKA (VSEOBECNA) REKLAMA SPOJITOST S OLYMPIJSKYMI HRAMI

UKAZ, CO V TOBE JE CESTA DO PARIZE

JOHN SMITH

2013 MISTR SVETA

2014 STRIBRNY OLYMPIJSKY
MEDAILISTA

2016 EVROPSKY SAMPION
2017 MISTR SVETA

2018 DRZITEL SVETOVEHO
REKORDU

JOHN SMITH

2013 MISTR SVETA

2014 STRIBRNY OLYMPIJSKY
MEDAILISTA

2016 EVROPSKY SAMPION
2017 MISTR SVETA

2019 DRZITEL SVETOVEHO
REKORDU

Neni zde zadna jina spojitost s olympijskymi hrami nez

pouZiti vyobrazeni olympionika. Pfestoze je kampafi na trhu vice nez 90 dni a neni
Vv ni pouzito zadné Olympijské vlastnictvi, sdéleni
Znacka prokazala, Ze kampan byla na trhu pfede ,Cesta do Pafize" vytvafi spojitost s OH Pafiz 2024.

dnem 18. dubna 2024.

Olympijské uspéchy sportovce jsou uvedeny vécne,
nikoliv vyraznéji nez ostatni Uspéchy.

Neni pouzito zadné Olympijské vlastnictvi.
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PRIKLAD 3 PRIKLAD 4
POUZIVANIi OLYMPIJSKEHO VLASTNICTVI POUZIiVANI OFICIALNIHO ODEVU OLYMPIJSKEHO TYMU

JSME HRDYMI SPONZORY > B
Johna Smithe pro & UKAZ, CO V TOBE JE
OH PARIZ 2024 el

Prestoze je kampafi na trhu vice nez 90 dni, je v ni
pouzito Olympijské vlastnictvi (,OH Pafiz 2024“), ¢imz
se vytvafi spojitost s OH Pafiz 2024.

Prestoze je kampan na trhu vice nez 90 dni, na
oficialnim odévu olympijského tymu sportovce je pouzito
Olympijské vlastnictvi a pouziti oficialniho olympijského
odévu vytvafri spojitost OH Pafiz 2024.
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PRIKLAD 5
VYTVORENIi SPOJITOSTI S OLYMPIJSKYMI HRAMI

ZNACKA X

UKAZ, CO V TOBE JE ZNACKA X

JOHN SMITH

2013 MISTR SVETA

2014 STRIBRNY OLYMPIJSKY
MEDAILISTA

2016 EVROPSKY SAMPION
2017 MISTR SVETA

2019 DRZITEL SVETOVEHO
REKORDU

UKAZ, CO V TOBE JE

Pouziti ikonického vyobrazeni Pafize znamena, Ze zde existuje spojitost s olympijskymi hrami nad ramec pouhého pouziti vyobrazeni
olympionika. Kampan proto nesplfiuje prvni kritérium Generické (vSeobecné) reklamy.
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PRIKLAD 6
OBDOBI PRITOMNOSTI NA TRHU (TZV. ,,IN-MARKET*) A ZVYSOVANIi CETNOSTI (FREKVENCE) REKLAMY BEHEM OLYMPIJSKYCH HER

Méla by byt na trhu nejméné 90 dni pfed Obdobim her
(tzv. ,in-market“ obdobi, tedy obdobi pfitomnosti na trhu).

Méla by probihat konzistentné a nebyt béhem Obdobi
her podstatnym zpUsobem zintenzivnéna.

UKAZ, CO V TOBE JE

PrestoZe sponzor nepouzil zadné Olympijské vlastnictvi, ani nevytvofil Zadnou spojitost
s olympijskymi hrami kromé pouziti obrazku olympionika, nebyl schopen prokazat, ze reklama
byla na trhu déle nez 90 dni, takze ji nelze povazovat za Generickou (vSeobecnou) reklamu.

Portal pro oznamovani reklamy sportovct obsahuje sekci pro sponzory, v niz je mozné nalézt
podrobnosti o kampanich ,in-market".

Povsimnéte si také, Ze pokud se v priilbéhu Obdobi her vyrazné zvysi frekvence (Cetnost)
reklamy, bude to rovnéz divodem k tomu, aby byla povazovana za reklamu, ktera neni
Genericka (vSeobecna).
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PRIKLAD 7
BEZNE KAMPANE

(3]

Pokud sponzofi mohou v rdmci oznameni prokazat,
ze kampan je béznou reklamou (,business as usual®),
Ize jim udélit vyjimku ze spInéni pozadavku na
90denni obdobi pfitomnosti na trhu.

Zajistéte, aby byly v ozndmeni uvedeny pfislusné
Udaje.

PovSimnéte si, Ze bézna reklama by neméla
obsahovat Olympijské vlastnictvi ani jinak vytvaret
spojitost s OH Pafiz 2024, kromé vyuziti sportovce
(viz pfiklady 1 az 6).

Tato kampari byla zahajena béhem Obdobi her, a nesplfiuje tedy poZzadavek
90 dni pfitomnosti na trhu. Sponzor vSak poskytl informace na online
oznamovaci platformé, z nichz vyplyva, ze podobné kampané obvykle
porada ve stejnou dobu i v letech, kdy se olympijské hry nekonaiji.




PRIKLAD 8
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FLEXIBILITA PRO SPORTOVCE, KTERiI SE UCASTNI JINYCH SOUTEZi

VITEJTE NA
SAMPIONATU
VE
WIMBLEDONU

114,
CERVENCE
2024

ZNACKA X

Aby byla zajisténa flexibilita pro sportovce, ktefi se ucastni
jinych sportovnich soutézi kratce pfed nebo po Obdobi her,
jsou k dispozici vyjimky z poZzadavku 90denni pfitomnosti
na trhu. Zajistéte prosim, aby byly v online oznameni
uvedeny informace na podporu tohoto tvrzeni.

PovsSimnéte si, Ze reklama nesmi obsahovat Olympijské
vlastnictvi a stale musi respektovat pozadavek nevytvaret
Zadnou spojitost s OH Pafiz 2024 jinak nez vyuZitim
sportovce (pokyny k tomuto prvku viz pfiklady 1 az 6).

e

SVETOVY POHAR ZNACGKA X

V LUKOSTRELBE

PRIKLAD 9
ZADNE NAZNAKY ZVYSOVANIi VYKONU

@ [Znacka X]

@ZnackaX

29. ¢ervence 2024

. Jste ve skvélé kondici. Diky vyrobku znacky X!

D

| kdyz je tato reklama na trhu déle nez 90 dni pfed
Obdobim her a nepouziva Olympijské vlastnictvi ani
nevytvari spojitost s OH Pafiz 2024 (kromé vyuziti
sportovce), naznacuje zlepSeni vykonu pomoci
vyrobku nebo sluzby sponzora, takze ji nelze
povazovat za pfijatelnou Generickou (vSeobecnou)
reklamu.

&

Reklama nesmi obsahovat tvrzeni ani naznacovat,
Ze vyrobek nebo sluzba zlepSily vykon sportovce.
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PRIKLAD 10
BLAHOPREJNA REKLAMA NEOLYMPIJSKYCH PARTNERU

o [Znacka X] (@ 15. srpna 2024 S [Znacka X] 9. stpna 2024 % [Znagka X] (@ 9.srpna2024
@ZnackaX @ZnackaX @ZnackaX
Gfgtulgjgme jmépo sportovcve k UZzasnému vykonu! Znadka X jede na #OHvPalizi2024 #TymZnackyXSportovec G[f';\tullljj.eme jmépo sportovcve k UZzasnému vykonu!
Vsichni jsme hrdi #TymZnackyX @jménosportovce soutézi na OH v PaFizi 2024 #Tym NOV Vsichni jsme hrdi #TymZnackyX

-

o . Tyto gratulace, resp. podpora v ramci reklamy jsou
Tato gratulace v reklamé Neolympijského partnera je ytog P- podp v

N h wo i . e, . 3
zvefejnéna po skondeni Obdobi her a nepouziva zadné iv;rer:]nci)_\;ir;{l \t/e(r)nt::it())lu aeroa; F;r?ui?sll?éjlv\lgsot:s;?nll\le'sou Neolympijsti partnefi nemohou v Obdobi her
vyobrazeni s olympijskou tematikou ani Olympijské y | Py Klicovvmi 22 ympl e zvefejiiovat blahopfejnou reklamu. To se tyka
vlastnictvi. v souladu s Kli€ovymi zasadami. i dalSich sdéleni na vyjadfeni podpory v radostnych

i t&éZkych chvilich sportovcim, ktefi se U¢astni OH Pafiz
Podobné zprava o podpofe zvefejnéna pfed Obdobim 2024.

her je také mozna. L . L
Povsimnéte si, Ze sponzofi mohou tyto druhy sdéleni

zvefejfiovat pred Obdobim her i po jeho skoné€eni,
aniz by vyuzivali Olympijské vlastnictvi nebo vytvareli
jakoukoli spojitost s OH Pafiz 2024.



PRIKLAD 11
DEKOVNE VZKAZY OD SPORTOVCU

9. srpna 2024

Jméno sportovce
& @JmeénoSportovce

Dékuji Znacce X, ze se mnou byla po vSechny ty
roky!

Na pfilozeném obrazku je pouzito Olympijské vlastnictvi,
oficialni olympijsky stejnokroj a olympijska medaile.
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A Jméno sportovce 9. srpna 2024
L_} @JménoSportovce

Dékuji Znacce X, Ze se mnou byla po vSechny ty
roky!

[ =]

0

Pocet dékovnych zprav pro Neolympijské partnery je omezen
na jednu zpravu pro kazdého Neolympijského partnera.

Ugastnici mohou na socialnich sitich preposilat nebo sdilet
obsah z ucétd MOV, COJO OH Pariz 2024, svého narodniho
olympijského tymu nebo svého NOV.

Takové preposilani nebo sdileni vS§ak nesmi obsahovat

dékovné zpravy ani jinak odkazovat na Neolympijské partnery.

Jedina dékovna zprava kazdému Neolympijskému partnerovi
muZe byt béhem Obdobi her zvefejnéna na vice platformach
(ale tato jedina stejna zprava musi byt na vice platforméach
zvefejnéna ve stejném okamziku).

12

3]

Online zprava nesmi:

« obsahovat zadné Olympijské vlastnictvi ani zadné obrazky
¢i videa z olympijskych sportovist nebo ceremoniald
predavani olympijskych medaili, ani obsahovat oficialni
stejnokroje olympijskych tyma nebo olympijské medaile;

« obsahovat tvrzeni ani naznaCovat, Zze vyrobek nebo sluzba
zlepsily vykon Ugastnika;

« obsahovat osobni podporu pfislusného vyrobku nebo
sluzby;

+ byt spojena s Zzadnymi €innostmi neslucitelnymi s hodnotami
olympijského hnuti (napf. alkohol, hazardni hry atd.) a

« vytvaret spojitost s olympijskymi hrami, MOV, olympijskym
hnutim, COJO, narodnim olympijskym vyborem nebo
narodnim olympijskym tymem.

Dékovné zpravy Partnerim olympijskych her nesmi byt
kombinovany se zpravami Neolympijskych partnera.
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SDILENi NEBO PREPOSILANI NEOLYMPIJSKYMI PARTNERY

@ [égﬂgléza)g 9. srpna 2024

Uzasny vykon véera v Pafizi nadeho nového ambasadora
znacky @jmenosportovce Takhle #UkazCoVTobéJell

Jméno sportovce 9. srpna 2024
@JménoSportovce

Dékuji @znackax, svému osobnimu sponzorovi!

@ [Znacka X]
@ZnackaX

9. srpna 2024

NemzZeme se dockat, co v pfistich dvou tydnech

predvedou!

‘ . Tym Kanada
* |  @TymKanada

9. srpna 2024

Tym Kanady na zahajovacim ceremonialu #Pafiz

' #TymKanada

Neolympijsky partner nesmi pfeposilat olympijsky obsah nebo dékovné zpravy sportovci.

w_J

@ [Znacka X] 9. srpna 2024
@ZnackaX

Super @jmenosportovce, velvyslanec znacky X

. Jméno sportovce 9. srpna 2024

@JménoSportovce

| Dokazala jsem to!!

P .
(%

Neolympijsky partner nesmi pfeposilat obsah sportovci, jehoz
soucasti jsou Ucastnici olympijskych her nebo videa nebo obrazky
olympijské medaile.
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CELOSVETOVI PARTNERI OLYMPIJSKYCH HER

AUSS

()
OMEGA

VISA

2

ERIGESTINE

Panasonic

Veskeré ochranné znamky obsazené v téchto
pokynech jsou majetkem pfislusnych vlastniku.
© Mezinarodni olympijsky vybor — 2023. Ves$kera
prava vyhrazena.

Preklad: COV
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