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UCEL A PROVADENI

Tento dokument stanovi KliCové zasady (Zasady) pro pouziti Vyobrazeni u€astnikd pro ucely Reklamy
(jak je tento pojem definovan v ¢asti Rozsah pUsobnosti nize), které se vztahuji na Hry XXXIII. olympiady
v Pafizi 2024 (OH Pafiz 2024), provadéji pravidlo 40, provadéci ustanoveni 3 Olympijské charty. Jeho
cilem je objasnit, co je mozné béhem Obdobi her (jak je tento pojem definovan nize), a umoznit
Ugastniktim (jak je tento pojem definovan nize) Iépe spolupracovat se sponzory zptisobem, ktery je v
souladu s jejich pravy a povinnostmi podle Prohlaseni sportovcll a Olympijské charty.

Vsichni Uéastnici mohou propagovat své sponzory a vsichni sponzofi mohou béhem Obdobi
her pouzivat Vyobrazeni G¢astnik( v souladu se zasadami uvedenymi v tomto dokumentu.

Za dodrzovani téchto zasad odpovidaji vSichni Ugastnici. Organizace, které vyuZivaji sportovce ve své
reklamé, a sportovni federace a agenti, ktefi se podileji na poradenstvi sportovciim v souvislosti s jejich
reklamnimi aktivitami, by dale méli zajistit, Ze budou jednat a poskytovat poradenstvi sportovcim v
souladu s témito Klic¢ovymi zasadami. Zasady umozriuji sportovcim a jejich sponzordm pokracovat v
dobfe naplanovanych kampanich, které se nesnazi ziskat nepatficné vyhody ze samotnych
olympijskych her.

Ulohy a povinnosti

Kazdy narodni olympijsky vybor (NOV) je odpovédny za provadéni téchto Zasad na svém uUzemi. V
hostitelskych zemich OH Pafiz 2024 a budoucich olympijskych her je odpovédnost za provadéni téchto
Zasad rozdélena mezi narodni olympijsky vybor a pfislusny organiza¢ni vybor olympijskych her (COJO).

Pravni ramec se muze v jednotlivych zemich liSit v zavislosti na platnych pravnich a spravnich
pfedpisech, pfislusné judikatufe a konkrétnich dohodach mezi narodnimi olympijskymi vybory a
Ugastniky (zejména pokud jde o finanéni a v&cnou podporu, kterou narodni olympijské vybory
Ugastnikim poskytuji). V disledku toho se mlZe provadéni téchto Zasad ze strany narodnich
olympijskych vybor lisit.

Kazdy NOV bude dohlizet na dodrzovani téchto Zasad v souvislosti s reklamni ¢innosti zamérenou na
jeho uzemi. Proto musi byt pfisluSnému NOV oznamena reklama zaméfena na ur¢ité tzemi v souladu
s Kli¢ovou zasadou €. 2, pokud pFislusny NOV nestanovi néco jiného. Reklama se povazuje za reklamu
zaméFenou na urgité Uzemi, pokud 1) vyuziva Ugastnika, ktery zastupuje NOV daného Uzemi, a 2) je:

* v mistnim jazyce daného Uzemi nebo zemé a/nebo

* v pfipadé placenych médii zvefejnéna ve sdélovacich prostfedich zaméfenych na dané
uzemi nebo zemi.

Mezinarodni olympijsky vybor (MOV) bude dohlizet na dodrzovani téchto Zasad v souvislosti s
mezinarodni reklamni &innosti po konzultaci s pfislusnymi NOV a COJO. MOV proto musi byt
informovan o reklamé, ktera neni zaméfena na urcité uzemi nebo je zaméfena na vice nez jednu zemi.
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SOUVISLOSTI

Zajisténi celosvétové ucasti na olympijskych hrach

Olympijské hry jsou jedinec¢né. Jsou jedinou skute¢né celosvétovou multisportovni akci a predstavuiji
vrchol sportovniho Usili v kariéfe sportovce. Je dulezité, aby se jich u€astnilo co nejvice zemi z celého
svéta.

Aby se zajistilo, ze vSechny tymy budou mit finanéni prostfedky nutné k tomu, aby se na olympijské hry
mohly pfipravit a aby na nich mohly soutézit, realizujie MOV mezinarodni marketingovy program
zalozeny na principu solidarity: NOV se celosvétového programu ucastni a pfijimaji z néj financni
prostfedky s tim, Ze tyto prostfedky jsou sdilené se vSemi ostatnimi NOV za ucelem financovani ¢innosti
vSech NOV, rozvoje sportu a Ucasti na olympijskych hrach, a rovnéz za ucelem podpory poradani
samotnych olympijskych her. Tento program pomaha zajistit financovani vSech narodnich olympijskych
tym( bez ohledu na individualni profil a komerc¢ni nebo sportovni Uspéchy jejich sportovcu.

Kromé toho narodni olympijské vybory provozuji na svém uUzemi narodni marketingové programy, z
nichz financuji svou €innost, rozvoj sportu, U¢ast na olympijskych hrach a dal$i programy. COJO rovnéz
provozuji narodni marketingové programy, jejichz cilem je ziskat pro olympijské hry soukromeé financni
prostfedky — financovani prostfednictvim téchto programl ze soukromého sektoru pomaha snizit
zavislost olympijskych her na financovani z penéz danovych poplatnikd.

Stejné jako vétSina sponzorskych programu jsou i olympijské marketingové programy zalozeny na
udéleni vyhradnich prav na spojeni s olympijskym hnutim, a to i prostfednictvim pouzivani olympijskych
symboll a vyobrazeni pro reklamni GCely. Soucasti trvalé pfitazlivosti olympijskych her je vSak i to, ze
reklama na olympijskych hrach je omezena, aby se pozornost soustfedila na sportovni vykony
sportovc.

Spojeni s olympijskymi hrami prostfednictvim sportovcl je obzvlasté silné béhem olympijskych her a
bezprostfedné pred nimi. Olympijska charta proto tradicné stanovi pro sportovce (a dal$i ucastniky
olympijskych her) omezeni moznosti pouzivat své vyobrazeni pro reklamu béhem olympijskych her.
Tato limitovand omezeni pomahaji zachovat osobitost oficialnich olympijskych marketingovych
programu, ¢imz se zajistuji finanéni prostfedky pro UCast sportovcl z celého svéta a pro poradani
olympijskych her.

Prava a povinnosti sportovct

PFi urCovani vhodnych zasad kladl MOV na prvni misto zajmy sportovcu. Tyto Zasady vychazeji
zejména z Deklarace prav a povinnosti sportovcu, coz je historicka iniciativa sportovcu, ktera byla
vypracovana sportovci a pro sportovce v ramci celosvétového konzultaéniho procesu.

Deklarace konkrétné ,usiluje o podporu schopnosti a moznosti sportovcu [...] vyuZivat prileZitosti k
ziskani prijmt v souvislosti s jejich sportovni kariérou, jménem a podobou, pricemz uznava prava
dudevniho vlastnictvi nebo jina prava, pravidla dané udalosti a sportovnich organizaci, jakoZ i
Olympijskou chartu”a ,vybizi sportovce, aby [...] respektovali zasadu solidarity olympijského hnuti, ktera
umoZzriuje poskytovani pomoci a podpory mezi sportovci a ¢leny olympijského hnuti*.
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Zasady vysvétlené v tomto dokumentu byly vypracovany v souladu s té€mito pravy a povinnostmi.

wrve

Osobni sponzorstvi béhem OH v Pafizi 2024

Zasady jsou jasné: sportovci mohou vytvaret pfijmy prostfednictvim osobnich sponzorskych smluv a
vystupovanim v reklamé téchto sponzort, a pokud se zapoji do dobfe naplanované reklamni ¢innosti
v pribéhu OH Pafiz 2024, mohou v této cinnosti pokradovat. Kromé toho se predpoklada, ze
celosvétova publicita, ktera je sportovcim U€astnicim se OH Pafiz 2024 poskytovana diky medialnimu
pokryti olympijskych her, zahrnujicim i dohody MOV o vysilani pfenost z olympijskych her v
celosvétovém méfitku, jim pomuze zviditelnit se i v budoucich letech.

Tim, Ze sportovci, ktefi maji osobni sponzorské smlouvy, pfijmou néktera limitovana omezeni téchto
aktivit béhem OH Pafiz 2024, pomahaji zajistit financovani na podporu vSech narodnich olympijskych
tym bez ohledu na sledovanost nebo uspéch jejich sportovcl. Timto zpisobem tito sportovci pomahaiji
zajistit, aby ucast sportovct z celého svéta na OH Pafiz 2024 a na dalSich olympijskych hrach
pofadanych v budoucnu byla ekonomicky unosna, protoZe tak podpofi zasadu solidarity.

V pfipadé marketingovych program0 narodnich olympijskych vybor( sportovci, ktefi vyuzivaji osobni
sponzorské smlouvy, tim, Ze pfijmou néktera limitovana omezeni svych aktivit béhem OH Pafiz 2024,
pomahaji podpofit vSechny u€astniky v ramci svého narodniho olympijského tymu i ostatnich tymd, ale
i programy svého NOV ohledné rozvoje jinych sport. Tato limitovana omezeni zaroven podporuji
financovani OH Pafiz 2024 a budoucich olympijskych her, na nichz sportovci zavodi, nebot
organizacnim vyborim umoznuji zajistit soukromé financovani organizace téchto olympijskych her.
MOV a Svétova federace primyslu sportovnich potfeb (WFSGI) se dohodly, Zze nékteré znacky
sportovniho zbozi budou moci za ur€itych podminek propagovat své sportovce pred OH Pafiz 2024 a v
jejich prabéhu, aby tak vyjadfily svou dlouhodobou podporu sportovcu, olympijskych her a narodnich
olympijskych vybort a zajistily jeji kontinuitu (Pilotni projekt).

ROZSAH PUSOBNOSTI

Tyto Zasady plati v Obdobi her, ¢imz je minéno obdobi ode dne otevieni olympijské vesnice v ramci
OH Pafiz 2024 do uplynuti dvou dnd po zavére¢ném ceremonialu OH Pafiz 2024 vcetné (tj. od 18.
cervence 2024 do 13. srpna 2024 vcetné).

Tyto Zasady se vztahuji na zavodniky, ¢leny tymd, trenéry, instruktory a funkcionare, ktefi se ucastni
OH Patiz 2024 a ktefi jsou v tomto dokumentu spole¢né& oznadovani jako Uéastnici. Tyto Zasady se
nevztahuji na olympioniky, ktefi se soutéZili na pfedchozich olympijskych hrach, ale ktefi se nijak
neucastni OH Pafiz 2024. Nevztahuji se ani na ostatni akreditované osoby, v€etné pracovniki
televiznich a rozhlasovych spole¢nosti a dobrovolnika.

Tyto Zasady jsou konkrétné ureny pro olympijské hry OH Pafiz 2024, ale podobna pravidla plati i pro
paralympijské hry. Tato pravidla se vSak li§i a plati pro rlizna obdobi. Proto se na olympioniky a dalSi
Ugastniky OH Pafiz 2024 tato omezeni nevztahuiji b&hem paralympijskych her po skon&eni Obdobi her
OH Pafiz 2024.

Pouziti osobnostnich prav Géastnikd zahrnuje jakykoli odkaz na U&astnika, at' uZ jde o jeho osobni
podobu, pouziti jeho vyobrazeni (nebo ztvarnéni tohoto vyobrazeni), jména nebo sportovniho vykonu
(v€etné vykonu na OH Pafiz 2024 a nedavného historického vykonu).

Tyto Zasady se vztahuji na Reklamu, kterou se rozumi vSechny formy komeréni propagace, vcetné
pFispévkl a propagace na socialnich sitich a socialnich médiich, které organizace nebo Ug&astnici
provadéji v ramci obchodniho vztahu s organizaci nebo v souvislosti s nim (at uz placeného Ci
neplaceného) a dale na tradi¢ni reklamu na placeném misté (vCetné inzeratu v tisku, billboardd, televizni
a rozhlasové reklamy a online reklamy), pfimou reklamu, PR (v€etné osobnich vystoupeni a tiskovych
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zprav), plijéovani nebo darovani vyrobk( Ugastnikiim, propagaci na vyrobcich a v obchodech.

Dodrzovani zasad

MOV, pfislusny COJO nebo pfislusny NOV mohou zrusit povoleni udélena témito Zasadami nebo
pozadovat, aby v pfipadé rozporu s t&mito Zasadami byla reklama zru$ena nebo zménéna. Ugastnikim,
ktefi nedodrzi podminky tohoto dokumentu, mize MOV, pfislusny COJO a/nebo NOV ulozit sankci.
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KLICOVE ZASADY

Vsichni Uéastnici mohou propagovat své sponzory a vsichni sponzofi mohou béhem Obdobi
her pouzivat Vyobrazeni Gc¢astnikil (v kazdém pripadé véetné Partnerii olympijskych her a
Neolympijskych partneri) v souladu s nize uvedenymi Zasadami.

1.

REKLAMA PARTNERU OLYMPIJSKYCH HER

Partnery olympijskych her jsou znacky nebo spole¢nosti, které uzavrely sponzorské smlouvy
nebo licenéni merchandisingové smlouvy s MOV, COJO OH Pafiz 2024 nebo jednotlivymi NOV,
a oficialni vysilatelé olympijskych her, jimz byla MOV udélena vysilaci prava na OH Pafiz 2024.

Partnefi olympijskych her jsou opravnéni pouzivat Vyobrazeni Gi¢astnikli pro tcely Reklamy
pouze pokud:

«  ziskali od vystupujicich Ugastnik(i veskeré potfebné souhlasy,

* dodrzuji podminky pfislusné smlouvy Partnera olympijskych her s MOV, COJO OH
Pafiz 2024 nebo NOV (dle konkrétniho pfipadu) a

» dodrzuji dopliujici pokyny pro Partnery olympijskych her, které MOV a narodni
olympijsky vybor vydaji pfed vybérem U&astnika jeho narodnim olympijskym vyborem.

Partnefi olympijskych her mohou v Obdobi her realizovat blahoprejnou reklamu (vice
informaci viz Klicova zasada ¢. 4).

Reklamni &innosti realizované olympijskymi partnery v souladu s touto Kli€ovou zasadou €. 1
nepodléhaji zadnym dalSim souhlasim ani procesum kromé béznych schvalovacich procest,
které se mohou uplatnit na zdkladé smlouvy Partnera olympijskych her s pfisluSnou olympijskou
organizaci.

REKLAMA NEOLYMPIJSKYCH PARTNERU

Neolympijskymi partnery jsou znacky, spoleCnosti nebo jiné organizace, které nejsou
olympijskymi Partnery.

Neolympijsti partnefi jsou b&éhem Obdobi her opravnéni pouzivat Vyobrazeni t€astnikd pro ucely
Reklamy pouze pokud:

«  ziskali od vystupujicich Ugastnik(i veskeré potfebné souhlasy,

* budou dodrzovat politiku MOV a pfislusného NOV, pokud jde o €innosti neslucitelné s
hodnotami olympijského hnuti nebo pfislusného NOV, napf. zdkaz sponzorstvi v
souvislosti s tabakem, zakazanymi drogami a dalSimi kategoriemi (napf. alkohol,
hazardni hry a pornografické nebo nemoralni podniky),
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+ tato reklama nepouziva zadné Olympijské vlastnictvi (jak je tento pojem popsan v
pismeni g) nize) a

+ tato reklama predstavuje Generickou (vSeobecnou) reklamu (jak je tento pojem
popsan v Klicové zasadé €. 3 nize) a je v souladu s pravidly pfislusného NOV pro
Generickou reklamu.

Aby Neolympijsti partnefi mohli vyuzit povoleni udéleného podle této zasady, musi nejpozdéji
do 18. Cervna 2024 oznamit Mezinarodnimu olympijskému vyboru, pfip. narodnimu
olympijskému vyboru cilové zemé, své plany na Generickou (vSeobecnou) reklamu
prostfednictvim vyhrazené online platformy, ktera je pfistupna prostfednictvim téchto stranek
odkaz.

Diky této oznamovaci povinnosti se MOV, COJO OH Pafiz 2024 a vSechny pfislusné narodni
olympijské vybory dozvi o €innosti, kterd je planovana na jejich trhu, a ovéfi soulad s témito
zasadami a politikami uvedenymi v pismeni b) vySe. MOV, pfip. NOV se vyjadfi k planim
tykajicim se Reklamy do 10 dni od jejich doruceni (dle konkrétni situace).

V pfipadé Reklamy na socialnich sitich neni nutné predem informovat o jednotlivych
prispévcich, ale nejpozdéji do 18. Cervna 2024 musi byt pfedloZzeno oznameni s popisem planu
Reklamy na socialnich sitich, v€etné povahy a planovaného obsahu pfispévku.

Aby méli pfilezitost i sportovci, ktefi se pfipadné kvalifikuji na OH Pafiz 2024 po datu 18. Cervna
2024, posoudi MOV plany tykajici se Reklamy oznamené po tomto datu, pokud budou pfed
zvefejnénim jakékoli Reklamy oznameny prostfednictvim oznamovaci platformy alespon 15 dni
predem.

Pro Ucely téchto zasad se Olympijskym vlastnictvim rozumi:

» olympijsky symbol

* emblem, maskoti a piktogramy OH Pafiz 2024 a grafika OH Pafiz 2024

* jakykoli emblem narodniho olympijského vyboru nebo narodniho olympijského tymu

* slova ,olympijsky®, ,olympijské hry*, ,olympiada“

* nazev hostitelského mésta a rok konani her (1j. ,Pafiz 2024")

» jakékoli vyrazy a symboly souvisejici s olympijskymi hrami, které jsou zapsany jako
ochranné znamky a/nebo chranény pfisluSnymi pravnimi pfedpisy v zemi narodniho
olympijského vyboru, ktery Ugastnik zastupuje, nebo v zemi, v niZ je zpfistupnéna
Reklama

* nazvy olympijskych tyma, napfiklad ,Equipe de France“ nebo ,tym Italie®

+ olympijské heslo ,Citius, Altius, Fortius — Communiter®

» veskeré filmy, hudebni dila, umélecka dila a designy, které vytvofil MOV, COJO OH
Pafiz 2024 nebo kterykoli NOV

+ jakékoliv jiné symboly, designy, dila, slova nebo vyrazy, které jsou pfekladem vyse

uvedenych nebo které by mohly byt s nimi zaménény.
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3. GENERICKA (VSEOBECNA) REKLAMA
a. Generickou (vSeobecnou) reklamou se rozumi jakakoli reklama spole¢nosti nebo znacky:

i. kde jedinou spojitosti mezi OH Pafiz 2024, MOV, COJO OH Pafiz 2024 a/nebo NOV
a/nebo narodnim olympijskym tymem narodniho olympijského vyboru na jedné strané a
pfislusnou marketingovou €innosti na strané druhé je skute¢nost, Ze reklama vyuzZiva
Vyobrazeni ucastnika,

ii. ktera byla na trhu nejméné 90 dni pfed Obdobim her a

iii. ktera probiha konzistentné a neni béhem Obdobi her podstatnym zplsobem
zintenzivnéna.

b. Aby byla zajisténa flexibilita pro sportovce, ktefi se kratce pfed Obdobim her nebo po ném ucastni
i jinych sportovnich soutézi, zvazi MOV individualni vyjimky z bodl ii) a iii) ve vztahu k
pozadavkim na Generickou (vSeobecnou) reklamu popsanym v pismenu a), pokud je dodrzen
bod i).

C. Podobné MOV zvazi individualni vyjimky z bodu ii) a iii) u Reklamy, ktera se fadné tyka bézné
reklamy znacek, s nimiz je sportovec spojovan. MOV si vyzada informace dokladajici jakykoli

druh bézné Cinnosti a v kazdém pfipadé musi byt dodrzen bod i) tykajici se popisu Generické
(vSeobecné) reklamy.

d. PFiklady Generické (vSeobecné) reklamy naleznete v Nazornych pokynech, které jsou k dispozici
na portalu Athlete365.

4. BLAHOPREJNA REKLAMA
a. Pro tyto UcCely se blahopiejnou reklamou rozumi:

» zpravy na podporu sportovce, kterému fandi, vyjadfuji ucast v téZkych chvilich nebo
jinak vyjadfuji podporu sportovci nebo narodnimu olympijskému tymu v souvislosti s
jejich ucasti na OH Pafiz 2024, i

» gratulace sportovci nebo narodnimu olympijskému tymu k ispéchu na OH Pafiz 2024.

b. Blahopiejna reklama se nepovazuje za Generickou (vSeobecnou) reklamu, protoze je
neodmyslitelné spjata s OH Pafiz 2024.

C. Blahopfejnou reklamu mohou provadét:
i) Partnefi olympijskych her kdykoli, véetné Obdobi her;
ii) Neolympijsti partnefi pfed Obdobim her a po ném, avSak bez vyuziti Olympijského
vlastnictvi, a
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iii}) kdykoli, a to i v priilbéhu Obdobi her, ty znacky sportovniho zbozi, které se ucastni
Pilotniho projektu, a to zplisobem stanovenym v ramci Pilotniho projektu.

ONLINE VZKAZY UCASTNIKU

Ugastnici mohou na svych osobnich webovych strankach a/nebo osobnich Gétech na socialnich
sitich zverejnovat jednoduché zpravy s podékovanim Partnerlim olympijskych her a/nebo
svym Neolympijskym partneriim, a to i béhem Obdobi her, ale jejich pFispévky:

* nesmi obsahovat tvrzeni ani naznacCovat, ze vyrobek nebo sluzba zlepSily vykon
Ucastnika;

* nesmi obsahovat osobni podporu prfislusného vyrobku nebo sluzby (na rozdil od
podékovani sponzorovi za jeho podporu) a

* musi byt v souladu s politikou MOV a pfislusného NOV tykajici se Cinnosti neslucitelnych
s hodnotami olympijského hnuti nebo pfislusného NOV, napf. zakaz sponzorstvi v
souvislosti s tabakem, zakazanymi drogami a dalSimi kategoriemi (napf. alkohol,
hazardni hry a pornografické nebo nemoralni podniky), nebo dodrzovat omezeni tykajici
se pouziti vyobrazeni nebo videi sportovce (sportovkyné) v jeho (jejim) dresu €i vybavée
narodniho olympijského tymu nebo vyobrazeni Ci videi jakékoli olympijské medaile.

Dékovné vzkazy Neolympijskym partneriim jsou omezeny na jeden dékovny vzkaz na
kazdého Neolympijského partnera, zvefejnény prostfednictvim uétd Ugastnika na socidlnich
sitich; u nékterych narodnich olympijskych vybor( mohou platit jina pravidla. Jedna a ta sama
zprava zverejnéna ve stejném okamziku na nékolika platformach socialnich médii by se pro tyto
UcCely pocitala jako jedna zprava. Takové pfispévky (v€etné jakéhokoli doprovodného obsahu)
nesmi naznac¢ovat komercni spojeni mezi MOV, OH Pafiz 2024, narodnim olympijskym
vyborem nebo narodnim olympijskym tymem a Neolympijskym partnerem.

Ugastnici mohou na socialnich sitich preposilat nebo sdilet obsah z Gaéta MOV, COJO OH
Pariz 2024, svého narodniho olympijského tymu nebo svého narodniho olympijského
vyboru. Takové preposilani nebo sdileni vS8ak nesmi obsahovat dékovné vzkazy ani jinak
odkazovat na Neolympijské partnery.

Neni nutné, aby Ugastnici pred zvefejn&nim dékovnych vzkaz(i online informovali MOV nebo svij
narodni olympijsky vybor, ale pokud maji pochybnosti o tom, zda je zprava v souladu s témito
zasadami, méli by se poradit se svym NOV. Na zpravy v ramci Pilotniho projektu se vztahuiji
zvlastni pokyny a sportovci v tomto ohledu obdrzi pfislusné informace.

Sportovci by si také méli uvédomit, jaky vliv maji na nakupni rozhodovani svych fanousku, pokud
ve svych pfispévcich propaguji néjakou znacku. Sportovci (stejné jako ostatni influencefi) by méli
byt upfimni, transparentni a neméli by své sledujici uvadét v omyl ohledné skute¢nosti, zda
za propagaci znacky ve svych pfispévcich dostali zaplaceno ¢i obdrzeli néjakou pobidku nebo
odménu. To by mélo byt jasné uvedeno, pokud je v pfispévku na znacku jakymkoli zplisobem
odkazovano.
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